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NIE PODLEGA ROZPOWSZECHNIANIU, PUBLIKACJI ANI DYSTRYBUCJI BEZPOSREDNIO CZY POSREDNIO, W CALOSCI LUB W
CZESCI, NA TERYTORIUM ALBO DO STANOW ZJEDNOCZONYCH AMERYKI, AUSTRALIl, KANADY, JAPONII, REPUBLIKI
POLUDNIOWEJ AFRYKI LUB JAKIEGOKOLWIEK INNEGO PANSTWA LUB JURYSDYKICJl, W KTORYCH
ROZPOWSZECHNIENIE, PUBLIKACJA LUB DYSTRYBUCJA STANOWILYBY NARUSZENIE PRAWA.

Niniejszy materiat: (i) jest reklama, a nie prospektem dla celéw Rozporzgdzenia UE 2017/1129; oraz (ii) nie stanowi oferty sprzedazy ani
zaproszenia do nabycia akcji CANAL+ Polska S.A. (,Spétka”); oraz (iii) nie stanowi rekomendacji inwestycyjnej. Prospekt Spotki
sporzadzony w zwigzku z ofertg publiczng akcji Spotki w Polsce oraz ich dopuszczeniem i wprowadzeniem do obrotu na rynku
regulowanym (,Prospekt”) zostat zatwierdzony przez Komisje Nadzoru Finansowego (,KNF”) w dniu 2 listopada 2020 r. i jest dostepny na
stronie internetowej Spoitki (https://corporate.pl/canalplus.com/) oraz, wytgcznie w celach informacyjnych, na stronie internetowej
Santander Biuro Maklerskie (www.santander.pl/inwestor). Zatwierdzenia Prospektu przez KNF nie nalezy rozumie¢ jako poparcia dla akcji
Spotki bedacych przedmiotem oferty oraz dopuszczenia do obrotu na rynku regulowanym. Niniejszy materiat reklamowy zostat
sporzadzony przez Santander Biuro Maklerskie (,Santander”), stanowi on wycigg informacji przedstawionych w Prospekcie, ktore zostaty
wybrane przez Santander wedlug wlasnego, wytacznego uznania, nie mozna jednak uzna¢ ich za wyczerpujace przedstawienie sytuaciji
Spotki oraz oferty publicznej akcji Spoétki, jak rowniez ryzyk zwigzanych ze Spoétka, jej dziatalnoscig lub inwestycja w akcje Spétki.
Potencjalni inwestorzy powinni przeczyta¢ Prospekt przed podjeciem decyzji inwestycyjnej w celu petnego zrozumienia potencjalnych
ryzyk i korzysci zwigzanych z decyzjg o zainwestowaniu w papiery wartosciowe. W celu petnego zrozumienia informacji zawartych w
niniejszym materiale, informacje w nim zawarte powinny by¢ czytane tgcznie z Prospektem, ktory jest jedynym wigzgcym dokumentem
zawierajgcym informacje o Spéice, ofercie publicznej akcji Spoiki, jej papierach wartosciowych oraz ryzykach zwigzanych ze Spotka, jej
dziatalnoscig lub inwestycjg w akcje Spotki.

W drodze na gietde — CANAL+ Polska S.A. .

Dziatalno$é Grupa CANAL+ Polska jest nadawcg kanatow telewizyjnych segmentu

grupy premium, jak rowniez agregatorem, obstugujgcym okoto 2,7 miliona
klientow (na dzien 30 czerwca 2020 r.) oraz drugim najwigkszym
dystrybutorem pakietow ptatnej telewizji w Polsce z udziatem w rynku
tradycyjnej ptatnej telewizji w wysokosci 21% (wedtug Raportu ADL; dane
na dzien 31 grudnia 2019 r.). Ponadto, CANAL+ Polska jest nadawca
wiasnych kanatéw tematycznych.

CANAL+ Polska jest operatorem Platformy CANAL+, platformy telewizyjnej
oferujgcej pakiety ptatnej telewizji, ktére obejmujg zaréwno wiasne kanaty
telewizyjne, jak i kanaty podmiotéw trzecich. Pakiety telewizyjne sg
oferowane we wszystkich segmentach cenowych rynku ptatnej telewizji, ze
szczegblnym uwzglednieniem segmentu premium. Zdaniem Zarzadu,
CANAL+ Polska oferuje klientom najlepszg oferte programowg pod
wzgledem réznorodnosci, liczby premier, wytgcznosci, jakosci dzwigku
oraz obrazu. Podgzajgc za zmieniajgcymi sie potrzebami klientéw, Emitent
oferuje rowniez nowoczesne rozwigzania polegajgce, miedzy innymi, na:
mozliwosci odtwarzania programéw o dowolnym czasie i w dowolnym
miejscu, na réznych ekranach, w oparciu o spersonalizowane
rekomendacje i wyszukiwanie.

Zarzad jest zdania, ze dzieki swoim wilasnym dwunastu kanatom
telewizyjnym  premium pod markg CANAL+ oraz starannie
wyselekcjonowanym kanatom premium podmiotow trzecich Platforma
CANAL+ oferuje swoim klientom najbogatsze doswiadczenia zwigzane z
telewizjg premium na polskim rynku ptatnej telewizji. Flagowe programy
telewizyjne CANAL+ Polska sg oferowane pod markg CANAL+ i
zapewniajg dostep do szerokiego zakresu produkcji telewizyjnych, w tym
transmisji sportowych, filméw fabularnych i dokumentalnych) oraz seriali.
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Za posrednictwem Kino Swiat CANAL+ Polska jest réwniez zaangazowana
w dystrybucje filmoéw do kin. Z udziatem w rynku dystrybucji filmoéw do kin
wynoszgcym okoto 20% Kino Swiat jest jedng z wiodgcych spotek
dystrybuujacych filmy w Polsce (wedtug Raportu ADL). Kino Swiat posiada
bogaty katalog tresci programowych obejmujgcy 2.400 produkcji, co
tacznie przektada sie na ponad 5.000 godzin tresci filmowych i
telewizyjnych, w tym w duzej mierze produkcji polskich (okoto 300
produkgji). Kino Swiat umoZliwia Grupie CANAL+ Polska dostep do
najwiekszej lokalnej i niezaleznej bazy filméw segmentu premium (line-up)
na polskim rynku, wzbogacajac pod wzgledem ilosciowym i jako$ciowym
zasoby wtasnych tresci telewizyjnych

Grupa CANAL+ Polska ma potwierdzong historie konsekwentnego wzrostu
przychodow, rentownosci i generowanych srodkéw pienieznych. W latach
2017-2019 przychody ze sprzedazy wzrosty do 2.291 min zt w 2019 r. z
2.146 min zt w roku 2017 (CAGR w wysokosci 3,3%), dzieki zwiekszeniu
bazy klientdow, przy utrzymaniu wzglednie stabilnego i stale wysokiego
poziomu $redniego miesiecznego przychodu na klienta (ARPU) oraz
dalszego zwiekszania poziomu sprzedazy pakietow segmentu premium, a
ponadto dzieki wzrostowi przychodéw osigganych ze sprzedazy
prowadzonej przez dystrybutorow hurtowych oraz konsolidacji przychodow
Kino Swiat od listopada 2019 r. W tym samym okresie nastgpit wzrost
wskaznikéw EBITA i EBITDA do, odpowiednio, 204,3 min zt i 365,1 min zt
w 2019 r. z, odpowiednio, 164,7 min zt i 314,8 min zt w 2017 r. (CAGR w
wysokosci, odpowiednio, 11,4% i 7,6%), wspierany stalg optymalizacjg
kosztéw dziatalnosci operacyjnej. Srodki pieniezne netto z dziatalno$ci
operacyjnej w latach 2017-2019 wynosity, odpowiednio, 251,9 min z,
2254 min zt i 302,3 min =z, przy konwersji gotowki (EBITDA-
capex/EBITDA) w wysokosci, odpowiednio 57,4%, 64,8% i 60,4% i
stanowity gtéwne zrédto finansowania dziatalno$ci Grupy CANAL+ Polska,
w tym jej naktadéw inwestycyjnych oraz ceny za udziaty w Kino Swiat. W
latach 2017-2019 Grupa CANAL+ Polska nie posiadata zadtuzenia z tytutu
kredytéw bankowych ani pozyczek.

Grupa CANAL+ Polska korzysta z mozliwosci wspotpracy z Groupe Canal+
oraz faktu bycia czescig szerszej grupy Vivendi SE, ktéra skutkuje
zapewnieniem wsparcia technicznego, a takze know-how operacyjnego.
Dodatkowo, bedac czescig szerszej grupy Vivendi SE, CANAL+ Polska
moze uczestniczy¢ w zakupach grupowych dokonywanych przez czionkow
grupy Vivendi SE.

W Swietle obserwowanych przez Zarzad zmieniajgcych sie preferencji
klientéw i ich rosngcego =zapotrzebowania na nielinearne tresci
programowe (tj. audycje udostepniane ,na zgdanie”) dostepne w miejscu i
czasie wybranym przez uzytkownika w maju 2020 r. CANAL+ Polska
uruchomita innowacyjng ustuge CANAL+ (OTT). Na decyzje te wptynely
pozytywne doswiadczenia zwigzane z rosngcg popularnoscig ustugi OTT
Player+ oraz perspektywa dynamicznego rozwoju OTT i zwiekszania
dostepu do szybkiego Internetu. Zdaniem Zarzadu, uruchomienie CANAL+
(OTT) potwierdza wiodgcg pozycje CANAL+ Polska w zakresie technologii
cyfrowej na rynku pfatnej telewizji w Polsce. Ustuga ta oferuje dostep do
kanatdéw linearnych i tre$ci programowych na Zgdanie, takich jak filmy,
seriale, wydarzenia sportowe, lifestyle, treSci programowe skierowane do
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dzieci. CANAL+ (OTT) oferuje réwniez szereg howoczesnych dodatkowych
funkcjonalnosci pozytywnie wptywajacych na doswiadczenia klienta.

CANAL+ (OTT) zapewnia dostep do programoéw CANAL+ Polska (dziesie¢
programéw segmentu premium oraz siedem tematycznych) oraz do
programéw podmiotéw trzecich (fgcznie 76 programéw i wiele bibliotek
treSci programowych na zgdanie), zardbwno na zywo, jak i na zadanie,
zapewniajgc najwyzszy poziom jakosci obrazu i dzwieku (Ultra HD oraz
Dolby 5.1). Ustuga jest zintegrowana z innymi ustugami dostarczanymi
przez CANAL+ Polska w sposéb niewymagajgcy powtérnego logowania.

Wykorzystujac swoje przewagi konkurencyjne, Grupa CANAL+ Polska
zamierza zapewni¢ swoim akcjonariuszom atrakcyjne stopy zwrotu
poprzez realizacje opisanej ponizej strategii. Zarzad wierzy, ze wszystkie
przedstawione ponizej elementy strategii Grupy CANAL+ Polska
przyczynig sie do dalszej poprawy jej rentownosci w przysziosci.

Wykorzystanie korzysci ptynacych z szerokiej bazy klientéw DTH i
zwiekszenie udzialu w rynku

Wedtug stanu na 30 czerwca 2020 r. CANAL+ Polska miata szacunkowo
2,7 min klientéw, z czego okolo 72% to klienci DTH. W S$wietle
obserwowanych przez Zarzad zmieniajgcych sie preferencii klientéw i ich
rosngcego zapotrzebowania na nielinearne tresci programowe dostepne w
miejscu i czasie wybranym przez uzytkownika, w maju 2020 r. CANAL+
Polska uruchomita innowacyjng ustuge CANAL+ (OTT). Na decyzje te
wptynety pozytywne dos$wiadczenia zwigzane z rosngca popularnoscig
ustugi OTT Player+ oraz perspektywa dynamicznego rozwoju OTT i
zwiekszania dostepu do szybkiego Internetu. Zdaniem Zarzadu,
uruchomienie  CANAL+ (OTT) potwierdza wiodacg pozycje CANAL+
Polska w zakresie technologii cyfrowej na rynku ptatnej telewizji w Polsce.
CANAL+ (OTT) jest ustugg stworzong wspdlnie z Groupe Canal+, od
konca 2016 r., funkcjonujgcg z powodzeniem we Francji pod nazwg
myCanal. Ustuga ta oferuje dostep do kanatéw linearnych i tredci
programowych na zadanie, takich jak filmy, seriale, wydarzenia sportowe,
lifestyle oraz tresci programowe skierowane do dzieci. CANAL+ (OTT)
oferuje rowniez szereg nowoczesnych dodatkowych funkcjonalnosci
pozytywnie wptywajgcych na doswiadczenia klienta. Spétka oferuje dostep
do CANAL+ (OTT) w czterech elastycznych pakietach tematycznych (film,
sport, fun&info oraz dla dzieci) lub ich kombinacji oraz pakiet darmowy.

CANAL+ Polska planuje wzbogaci¢ oferte dla obecnych i przysztych
klientow DTH poprzez udostepnienie dodatkowych, nowoczesnych
funkcjonalnoéci, takich jak ustuga TV Everywhere, ktéra w petni bedzie
wykorzystywa¢ funkcjonalnosci CANAL+ (OTT), umozliwiajgc dostep do
petnej oferty programowej DTH w dowolnym miejscu i czasie. Kolejnym
krokiem majgcym na celu zwiekszenie poziomu satysfakcji klientow bedzie
unowoczesnienie oraz ujednolicenie interfejsu dekodera satelitarnego z
rozwigzaniami technicznymi ustugi CANAL+ (OTT). Zarzad bedzie rowniez
dazyt do tego, aby oferta programowa skierowana do klientéow DTH byta
sukcesywnie dostosowywana do najnowszych trendéw rynkowych. W
ocenie Zarzadu powinno przyczyni¢ sie to do zwiekszania lojalnosci
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klientéw DTH, dalszego obnizania wskaznika rezygnacji DTH (churn rate)
oraz kontynuaciji trendu polegajgcego na przechodzeniu przez klientéw na
pakiety premium

Zarzad zaktada, ze czescig docelowej grupy klientéw CANAL+ (OTT) bedg
réwniez obecni klienci DTH, ktérzy z réznych wzgledéw preferujg inne
rozwigzania technologiczne niz DTH. Istotnym elementem strategii Grupy
jest utrzymanie relacji z obecnymi klientami DTH oraz zwiekszenie udziatu
w rynku w ramach kazdej technologii dystrybuciji.

Dodatkowo, CANAL+ Polska stale dgzy do sprzedazy dodatkowych
produktéw i ustug (upsell) swoim obecnym klientom w celu dalszego
wzrostu swoich przychodoéw (wiecej szczegotdw dotyczacych polityki
sprzedazy dodatkowych ustug znajduje sie w pkt 9.5. ,Dziatalnos¢
operacyjna — Baza klientow — Polityka sprzedazy dodatkowych ustug
(upselling)” ponizej). W ramach wspomnianej polityki sprzedazy CANAL+
Polska oferuje klientom dodatkowe ustugi, w tym szeroki wachlarz
wiasnych programow i ustug oraz oferowanych przez podmioty trzecie (np.
Netflix, HBO, Eleven, programy Premium Polsatu, tre$ci programowe w
rozdzielczo$ci 4K Ultra HD oraz ustugi MVNO). Ponadto w celu promoc;ji
swoich pakietéw premium Spdtka okresowo udostepnia swoim klientom
dodatkowe tresci programowe bezpfatnie (na czas okreslony). CANAL+
Polska planuje kontynuowa¢ swojg polityke sprzedazy dodatkowych ustug
(upselling). Efektywna sprzedaz dodatkowych ustug (upselling) umozliwia
Spoice dalszy wzrost swoich przychodéw, jak réwniez stabilizacje oraz
wzrost ARPU.

Zwiekszanie satysfakcji klientéw dzieki oferowaniu im atrakcyjnych
tresci programowych stworzonych przez Grupe

Jedng z gtéwnych polityk CANAL+ Polska jest inwestowanie w lokalne
treSci programowe oraz wspieranie lokalnych projektéw kreatywnych.
Posiadane na wytgczno$¢ lokalne tresci programowe produkowane przez
CANAL+ Polska i Kino Swiat odgrywajg gtéwng role w budowaniu oferty
pfatnej telewizji CANAL+ Polska zaspokajajgac potrzeby klientow i
poprawiajgc jej pozycje konkurencyjng, szczegdlnie w stosunku do
globalnych ofert takich jak Netflix lub HBO, w ktérych dostep do lokalnych
polskich tresci programowych jest ograniczony.

W celu dalszego zwiekszania atrakcyjnosci i dywersyfikacji tresci
programowych segmentu premium oferowanych przez CANAL+ Polska,
Grupa planuje dodatkowo wzbogaca¢ swojg oferte lokalnych tresci
programowych o wszechstronne, posiadane na wytgcznosé i innowacyjne
polskie tresci programowe. CANAL+ Polska, we wspodipracy z
utalentowanymi polskimi aktorami i producentami zamierza nadal
angazowac¢ sie w produkcje i koprodukcje lokalnych filméw i seriali w celu
zapewnienia standardoéw jakosci poréwnywalnych do miedzynarodowych
produkcji segmentu premium. Wiasne produkcje oraz koprodukcje
umozliwiajg CANAL+ Polska pozyskanie wytgcznych praw do ftresci
programowych segmentu premium (takich jak np. seriale), jak réwniez
zapewniajg dostep do pierwszej mozliwosci wyswietlenia polskich filmow w
telewizji oraz uzyskanie dodatkowych przychodéw w wyniku lokalnej oraz
miedzynarodowej dystrybucji takich produkcji. Dodatkowo budowanie silnej
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bazy lokalnych tresci programowych zwieksza niezaleznos¢ Grupy
CANAL+ Polska od gtdwnych amerykanskich producentéw filméw i seriali
telewizyjnych. Platforma CANAL+ oferuje klientom kanaty sportowe
premium cieszace sie duzym zainteresowaniem, wykorzystujgc przy tym
innowacyjne mozliwosci techniczne. Zdaniem Zarzadu, bogata oferta
segmentu premium w zakresie sportowych tresci programowych jest
niezbedna dla pozyskania i utrzymania nowych klientéw oraz utrzymania
obecnego poziomu dla wskaznika rezygnacji (churn rate).

Zdaniem Zarzadu, nabycie w 2019 r. Kino Swiat, ktéry— wedtug Raportu
ADL - jest jednym z wiodacych dystrybutoréw filméw w Polsce,
posiadajgcym katalog zawierajgcy 2.400 produkciji, ktére przektadajg sie na
ponad 5.000 godzin filméw kinowych i telewizyjnych, w tym w duzej mierze
produkcji polskich (okoto 300 produkcji), umozliwia Grupie CANAL+ Polska
dostep do najwiekszych lokalnych i niezaleznych zasobéw filmowych
segmentu premium (szczegoétowy opis nabycia znajduje sie w pkt 9.5
,Dziatalno$é operacyjna — Model dziatalnosci — Kino Swiat” ponizej) na
polskim rynku, dodatkowo wzbogacajgc lokalne tresci programowe Grupy
pod wzgledem ilosci i jakosci. W latach 2017-2019 CANAL+ Polska byta
koproducentem dwunastu polskich filméw oraz siedmiu seriali.

Kluczowym elementem strategii CANAL+ Polska jest udostepnianie
bogatej oferty filmowej. CANAL+ Polska wspéipracuje ze wszystkimi
gtébwnymi studiami filmowymi takimi jak 20th Century Studios,
NBCUniversal, Sony Pictures i Lionsgate. Dzigki ofercie TVOD oraz SVOD
Spodtka umozliwia klientom obejrzenie wiekszosci filmow bezposrednio po
premierze kinowej. Prawie 300 premier telewizyjnych ukazuje sie w
kazdym roku na kanatach pod markg CANAL+, w tym licencjonowane na
wytgcznos¢ nowosci z gtdwnych amerykanskich studiéw filmowych takich
jak 20th Century Fox i NBC Universal, umozliwiajgce uzyskanie
wytgcznych licencji na dokonanie na terytorium Polski telewizyjnych
premier filméw i seriali wyprodukowanych przez ww. studia, jak réwniez
premiery telewizyjne wiekszosci polskich filméw oraz wydarzenia medialne
(w tym Gala Oscaréw, Festiwal w Cannes oraz Orly — Polskie Nagrody
Filmowe). Wedtug Raportu ADL, CANAL+ Polska ma wiodgcy udziat w
ogladalnosci w kategorii filmow.

Wykorzystanie dostepnych mozliwosci wzrostu w celu pozyskania
nowych klientébw poprzez oferowanie nowych produktéw i
wspolprace z partnerami

Wedtug Raportu ADL, w roku 2019 z 10,7 min klientéw ptatnej telewizji w
Polsce 5,7 min klientéw korzystato z technologii DTH. Jednakze, zdaniem
Zarzadu, poprawa infrastruktury swiattowodowej w przyszitosci spowoduje
dalszy wzrost liczby klientéw technologii IPTV i OTT, ograniczajgc rozwoj
DTH i tradycyjnej telewizji kablowej (CATV). Liczba gospodarstw
domowych korzystajgcych z ptatnej telewizji DTH pozostanie stabilna, przy
0,3% wzroscie i osiagnie 10,8 min klientéw w 2024 r. w poréwnaniu z 10,7
min w 2019 r.

Zarzad przewiduje znaczacy rozw0j bazy klientow OTT i IPTV. Wedtug
Raportu ADL, liczba klientow OTT i IPTV w Polsce wzrosta, odpowiednio, z
0,1 min w 2015 r. do 2,0 min w 2019 r. (CAGR w wysoko$ci 102,4%) iz 0,5
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min w 2015 r. do 0,9 min w 2019 r. (CAGR w wysokosci 15,8%). Ponadto,
wedlug Raportu ADL, przewiduje sie, ze w latach 2019-2024 liczba
klientéw OTT i IPTV w Polsce wzro$nie, odpowiednio, z 2,0 min w 2019 r.
do 4,6 min w 2024 r. (CAGR w wysokosci 17,7%) oraz z 0,9 min w 2019 r.
do 1,5 min w 2024 r. (CAGR dla lat 2015-2014 w wysokosci 11,2%).
Dodatkowo Raport ADL przewiduje, ze przychody ptatnej telewizji wzrosng
z 6,60 mid PLN w 2019 r. do 7,7 mild PLN w 2024 r., a wzrost ten bedzie
wynikat z rozwoju rynku w ramach wszystkich technologii, przy czym OTT i
IPTV bedg segmentami, ktére bedg rozwijaty sie najszybciej (odpowiednio
18,8% i 12% CAGR w latach 2019-2024).

Zarzad jest zdania, ze rosngce wsparcie polskiego rzagdu i UE w zakresie
poprawy zasiegu Internetu w pofgczeniu z obserwowang zmiang
preferencji klientow z produktéw linearnych do produktéw na Zzgdanie
spowoduje rosngce zapotrzebowanie na oferty OTT oraz IPTV, co stwarza
potencjalne mozliwosci dla Grupy CANAL+ Polska w zakresie tworzenia
nowych produktéw oraz sprzedazy dodatkowych ustug tresci na zagdanie.

W celu wykorzystania mozliwosci przysztego rozwoju technologii OTT i
IPTV, a takze wzmocnienia wiodgcej pozycji CANAL+ Polska w zakresie
technologii cyfrowej na rynku ptatnej telewizji, w maju 2020 r. Grupa
CANAL+ Polska uruchomita ustuge CANAL+ (OTT) (szczegdtowe
informacje znajdujg sie w pkt 9.9 ,Technologia i infrastruktura — CANAL+
(OTT)” ponizej). CANAL+ (OTT) jest ustugg stworzong wspadlnie z Groupe
Canal+ od konca 2016 r. funkcjonujacg z powodzeniem we Francji pod
nazwg myCanal. Ustuga ta oferuje dostep do kanatéw linearnych i tresci
programowych na zadanie, takich jak filmy, seriale, wydarzenia sportowe,
lifestyle, tresci programowe skierowane do dzieci. CANAL+ (OTT) oferuje
réwniez szereg nowoczesnych dodatkowych funkcjonalnosci pozytywnie
wptywajacych na doswiadczenia klienta. Wedtug Raportu ADL, w roku
2019 w Polsce byto 14,3 miliona gospodarstw domowych, przy czym 10,7
min gospodarstw miato dostep do oferty ptatnej telewizji (72% penetracja
ptatnej telewizji). Wedtug Raportu ADL, penetracja OTT w 2019 r. wynosita
jedynie 14%, przy czym oczekuje sie, ze do roku 2024 wzrosnie ona do
30% (co wskazuje na niskg penetracje w poréwnaniu z krajami Europy
Zachodniej), stwarzajgc dalsze znaczgce mozliwosci rozwoju dla ustug
OTT w Polsce. Wedilug Raportu ADL, 19,4% klientéw tradycyjnej ptatnej
telewizji rozwaza przejscie na OTT, a 15,1% jest otwarte na drugg
subskrypcje w formie OTT.

CANAL+ Polska planuje wzbogaci¢ oferte dla obecnych i przysztych
klientow DTH poprzez udostepnienie dodatkowych, nowoczesnych
funkcjonalnoéci, takich jak ustuga TV Everywhere, ktéra w petni bedzie
wykorzystywa¢ funkcjonalnosci CANAL+ (OTT), umozliwiajgc dostep do
petnej oferty programowej DTH w dowolnym miejscu i czasie. Kolejnym
krokiem majgcym na celu zwiekszenie poziomu satysfakcji klientow bedzie
unowoczesnienie oraz ujednolicenie interfejsu dekodera satelitarnego z
rozwigzaniami technicznymi ustugi CANAL+ (OTT). Zarzad bedzie rowniez
dazyt do tego, aby oferta programowa skierowana do klientéw DTH byta
sukcesywnie dostosowywana do najnowszych trendéw rynkowych. W
ocenie Zarzadu powinno przyczyni¢ sie to do zwiekszania lojalnosci
klientéw DTH, dalszego obnizania wskaznika rezygnacji DTH (churn rate)
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oraz kontynuaciji trendu polegajgcego na przechodzeniu przez klientéw na
pakiety premium.

Grupa CANAL+ Polska planuje dalej rozwija¢ swojg strategie agregaciji
poprzez wzmochienie swojej istniejgcej wspoipracy ze spotkami
telekomunikacyjnymi, w celu wykorzystania ich silnej pozycji na rynku
telekomunikacyjnym, w tym dalszego rozwoju FTTH oraz wzrostu
zapotrzebowania na ustugi IPTV. Wspédipraca z dostawcami telewizji
kablowej oraz spétkami telekomunikacyjnymi zapewnia Grupie CANAL+
Polska mozliwos¢ udostepnienia swoich programoéw premium pod markag
CANAL+ i programéw tematycznych szerszej grupie klientow.

Utrzymanie zréznicowanej oferty dla klientéow dzieki ciggtym
innowacjom technologicznym

Zarzad uwaza, ze Platforma CANAL+ jest najbardziej zaawansowang
technologicznie platformg pfatnej telewizji DTH na polskim rynku. Grupa
CANAL+ Polska jest skoncentrowana na nieprzerwanym dostarczaniu
innowacyjnych i najlepszych rozwigzan technologicznych swoim klientom,
dzieki wspotpracy pomiedzy wiasnym zespotem rozwoju produktu i
technologii, producentami urzgdzeh klienckich i dostawcami technologii
dystrybucji DTH.

W 2018 r. Grupa CANAL+ Polska uruchomita nowy kanat CANAL+ 4K
przeznaczony dla sportowych i niesportowych tresci programowych
premium (takich jak filmy fabularne i dokumentalne, seriale telewizyjne
oraz koncerty segmentu premium first-pay) w rozdzielczosci 4K Ultra HD, a
w 2019 r. Grupa CANAL+ Polska uruchomita CANAL+3 i CANAL+4
przeznaczone wytgcznie do transmitowania rozgrywek PKO BP
Ekstraklasy. W tym samym roku Grupa CANAL+ Polska wprowadzita do
powszechnego uzytku nowe hybrydowe dekodery 4K zapewniajgce
réwnolegly dostep do ustug tresci programowych na Zzgdanie (poprzez
internetowe potgczenie bezprzewodowe) oraz oferty DTH, co dzieki
zaawansowanym technicznie elementom istotnie zmniejszyto czas
niezbedny do zmiany programoéw przez klienta oraz umozliwito
jednoczesne nagrywanie programéw nadawanych na wielu kanatach.

W dniu 20 maja 2020 r. CANAL+ Polska uruchomita technologicznie
zaawansowang i bogatg pod wzgledem tresci programowych platforme
OTT — ustuge CANAL+ (OTT) (zob. pkt 9.2 ,Przewagi konkurencyjne —
Dogodna pozycja dla wykorzystania mozliwosci rozwoju OTT, IPTV oraz
szybkiego Internetu w Polsce oraz innych mozliwosci wzrostu” powyzej).

Ponadto, w dniu 28 pazdziernika 2020 r. Grupa rozpoczeta sprzedaz
nowoczesnych hybrydowych dekoderéw OTT-DVBT (tzw. CANAL+ BOX
4K) zapewniajgcych mozliwos¢ odbioru w jakosci 4K oraz dostep do
naziemnej telewizji cyfrowej (DVBT). Spétka zamierza réwniez
udoskonala¢ funkcjonalnosci w ramach ustugi CANAL+ (OTT) oraz
produkcji programow w jakosci 4K.

W celu zwiekszenia poziomu satysfakcji klientéw Grupa planuje
kontynuowaé¢  wykorzystywanie = réznorodnych  technologicznie i
zaawansowanych narzedzi analizy danych klientow, ktére wspierajg Grupe
w jej dziataniach sprzedazowych i marketingowych, a takze w rozwoju
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oferty programowej. Analiza danych jest rowniez wykorzystywana w celu
poprawy procesow operacyjnych i efektywnosci kosztowe;j.

Reinwestowanie zyskéw z tytulu wzrostu efektywnosci w rozwéj i
generowanie zysku dla akcjonariuszy

Zarzgd zamierza kontynuowaé starania majgce na celu poprawe
rentownosci i przeptywdéw pienieznych poprzez utrzymanie struktury
efektywnej pod wzgledem kosztow, gtéwnie dzieki digitalizacji i
uproszczeniu procedur wewnetrznych, a takze optymalizaciji tresci.

CANAL+ Polska koncentruje sie na zapewnianiu klientom najlepszych
doswiadczen oraz wysokiej jakosci obstugi klienta w celu zapewnienia
wyzszej satysfakcji. W ramach powyzszych dziatan Spétka gromadzi i
korzysta w szerokim zakresie z wielu réznorodnych analiz danych klientéw,
w celu wzbogacenia swojej oferty, programéw, dziatan sprzedazowych i
marketingowych, co z kolei przektada sie na zwigkszenie zadowolenia
klientow i poprawe wynikow Spofki. Liczne dziatania Spdtki, jak np.
kampanie informacyjne, selekcja tresci programowych mozliwych do
nabycia przez klientow oraz rekomendacje tresci programowych
zachecajgcych do korzystania z ustug oferowanych przez Grupe, sg
nieprzerwanie ulepszane dzieki wykorzystaniu zaawansowanych technik
analizy danych oraz ich pozyskiwania (data mining) i wdrazania
(implementation), a takze dzieki ulepszaniu narzedzi samopomocowych
(self-help) i samoobstugowych (self-care). Eksploracja danych (data
mining), zaawansowane techniki analizy oraz narzedzia samopomocowe
(self-help) i samoobstugowe (self-care) sg wykorzystywane rowniez do
optymalizacji proceséw operacyjnych oraz efektywnosci kosztowej, np.
optymalizacji proceséw w contact centers i utrzymania CDN (Content
Delivery Network — sie¢ dostarczania tresci programowych), a w
przysztosci powinny przyczyni¢ sie do obnizenia kosztéw obstugi klienta
ponoszonych przez Spoétke. Zdaniem Zarzadu posiadane przez CANAL+
Polska szczegétowe i bogate bazy danych opisujgce przyzwyczajenia
klientdbw w zakresie ogladalnosci, w tym preferencji co do tredci
programowych, zasiegu geograficznego bazy klientéw itp., zapewniajg
istotne mozliwosci pod wzgledem personalizacji ustug, rekomendacji co do
tresci programowych oraz ewentualnie spersonalizowanej reklamy.

Ponadto CANAL+ Polska planuje dodatkowo uprosci¢ swoje procedury
organizacyjne i wewnetrzne, w szczegolnosci poprzez outsourcing swoich
contact centers oraz wdrozenie i ulepszanie swoich narzedzi
samopomocowych (self-help) i samoobstugowych (self-care), co powinno
pozwoli¢ Spétce obnizyé jej koszty obstugi klienta. Ponadto CANAL+
Polska zamierza kontynuowaé proces optymalizacji nabytych tredci
oferowanych klientom poprzez nieprzerwany monitoring programow,
ktérych ogladalno$¢ spada, i analizowanie oczekiwan swoich klientéw, a
takze kosztéw nabywania tresci. W zakresie zarzadzania kosztami Grupa
CANAL+ Polska korzysta z mozliwosci wspétpracy z Groupe Canal+ oraz
faktu bycia czescig grupy Vivendi SE. Wspodipraca z Groupe Canal+ i
Vivendi SE zapewnia Grupie CANAL+ Polska wsparcie techniczne,
wsparcie w zakresie kwestii finansowych, a takze know-how operacyjny.
Dodatkowo, bedac czescig grupy Vivendi SE, CANAL+ Polska moze
uczestniczyé w zakupach grupowych dokonywanych przez cztonkéw grupy
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Vivendi SE (np. w zakresie dekoderdéw, systemu warunkowego dostepu,
pojemnosci satelitarnej) i utatwia kontakty z podmiotami zewnetrznymi, od
ktérych CANAL+ Polska nabywa tresci i ustugi techniczne. W zwigzku z
powyzszym Zarzgd zamierza nadal wykorzystywa¢ mozliwosci wynikajgce
ze skali dziatalnosci operacyjnej prowadzonej przez grupe Vivendi SE na
rzecz CANAL+ Polska, w szczegodlnosci dygitalizujgc kolejne procesy
operacyjne i unowoczesniajgc narzedzia IT. Zarzad uwaza, ze synergie
zwigzane z przynalezno$cig do grupy Vivendi SE powinny poméc CANAL+
Polska, miedzy innymi, w optymalizacji zarzagdzania poziomem kosztow
programowych, tworzgc jednoczesnie mozliwosci rozwoju strategii
programowe;.

Zarzad zamierza reinwestowaé zyski uzyskane dzieki optymalizacji bazy
kosztowej Grupy w: (i) wzmocnienie portfela tresci poprzez zwiekszenie
udziatu produkcji witasnej; (ii) inwestycje w innowacje techniczne; (iii)
zapewnienie odpowiedniego poziomu atrakcyjnosci oferty i rozwigzan dla
klientow oraz (iv) wykorzystywanie mozliwosci akwizycyjnych w ramach
tancucha wartosci ptatnej telewizji w ramach rozdrobnionego, lecz
konsolidujgcego sie rynku.

Zarzad na biezgco analizuje mozliwosci dotyczagce inwestycji oraz
partnerstwa strategicznego z podmiotami Swiadczacymi ustugi podobne
lub komplementarne w stosunku do ustug $wiadczonych przez Grupe
CANAL+ Polska, a takze w zakresie nowych rozwigzan technologicznych.
Zarzad uwaza, ze inwestowanie w podmioty swiadczgce ustugi podobne
lub komplementarne w stosunku do produktéw i ustug Grupy CANAL+
Polska tacznie z catym fancuchem wartosci (produkcja tresci
programowych i dystrybucja) oraz nowe rozwigzania technologiczne (np.
rozwdj wewnetrznej infrastruktury zarzgdzania dostawg wiasnych tresci
programowych, rozwdéj nowej platformy szyfrowania i multipleksowania lub
rozwdj technologii STB na podstawie nowoczesnych technologii) powinny
umozliwi¢ Grupie CANAL+ Polska dalszy rozwdj, wzmacniajgc jej pozycje
konkurencyjng na rynku ptatnej telewizji w Polsce, jednoczesnie
wzmachniajgc marke ,CANAL +”. Analizujgc mozliwosci inwestycyjne oraz
w trakcie ich realizacji, CANAL+ Polska bedzie korzystatla m.in. z
doswiadczenia czionkéw swojej Rady Nadzorczej, w tym starszego
kierownictwa Groupe Canal+, posiadajgcego rozlegte doswiadczenie w
zakresie M&A lub partnerstwa strategicznego.

Analizujgc przedmioty akwizycji, Zarzad uwzglednia okreslone kryteria
inwestycyjne, w tym profil biznesowy potencjalnego przedmiotu akwizycji, a
takze synergie przychodowe i kosztowe, ktére mozna uzyskaé na skutek
takiego nabycia. W szczegdlnosci, Grupa CANAL+ Polska poszukuje
mozliwosci inwestowania w podmioty, ktérych nabycie doprowadzitoby do
jej dalszego rozwoju na polskim rynku, i ktore umozliwityby Grupie
CANAL+ Polska zwiekszenie liczby klientow, wzbogacenie oferty
programowej, oferowanie nowych ustug na rzecz klientéw oraz wdrazanie
nowych rozwigzan technologicznych. Tego rodzaju potencjalne akwizycje
beda miaty na celu wzmocnienie pozycji Spétki w ramach segmentu ptatnej
telewizji i tworzenia wartosci dla jej akcjonariuszy.

W Swietle ciggtej konsolidacji na rozproszonym rynku ustug
TMT/medialnych w Polsce oraz dynamicznego postepu technologicznego
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Historia

Zarzad uwaza, ze od czasu do czasu mogg wystgpi¢ na rynku mozliwosci
inwestycyjne lub nawigzania wspotpracy partnerskiej, ktére bedg zgodne
ze strategia Grupy. Ostatnia transakcja nabycia Kino Swiat stanowi
doskonaty przyktad gotowosci CANAL+ Polska do zachecania do
konsolidacji i do wzbogacenia swojej oferty dzieki inwestycjom Ilub
partnerstwu w przypadku zmaterializowania sie takich mozliwosci (w celu
uzyskania dodatkowych informacji zob. pkt 9.5 ,Dziatalno$¢ operacyjna —
Model dziatalnosci — Kino Swiat” i pkt 9.10 ,Istotne Umowy —Umowy
dotyczace nabycia udziatéw w Kino Swiat”).

Dodatkowo Zarzad uwaza, ze obecne warunki rynkowe i niepewnosc¢
zwigzana ze skutkami COVID-19 (takimi jak czas trwania, dotkliwosc¢ i
ogolny wptyw na gospodarke) mogg stworzy¢ Spotce dalsze mozliwosci w
kolejnych latach.

Platforma CANAL+ powstata w wyniku strategicznej wspétpracy ITI Group i
Groupe Canal+ oraz potgczenia platform ,n” i Cyfra+ prowadzonych przez,
odpowiednio, ITI Group i Groupe Canal+. Od dnia rozpoczecia dziatalnosci
operacyjnej w dniu 21 marca 2013 r. do 2 wrzesnia 2019 r. platforma byla
prowadzona pod markg ,nc+”, zawierajgcg odniesienie do potgczonych
nazw odpowiednich podmiotéw, ktére pierwotnie prowadzity platformy ,n” i
Cyfra+. Od wrzesnia 2019 r. polgczona platforma prowadzita procedure
zmiany marki i obecnie prowadzi dziatalno$¢ pod nazwg Platforma
CANAL+,

W 1995 r. rozpoczat nadawanie kanat CANAL+ w formie analogowego
kanatu ptatnego, co jest uznawane za rozpoczecie dziatalnosci CANAL+ w
Polsce. W listopadzie 1998 r. uruchomiona zostata platforma DTH pod
nazwg Cyfra+, ktéra w marcu 2002 r. potgczyta sie z Wizja TV, pierwsza
platformg DTH w Polsce, prowadzong przez UPC Polska. W ciggu pieciu
lat od potgczenia obydwu platform platforma Cyfra+ pozyskata jeden milion
klientéw (wedtug danych na grudzien 2007 r.).

Platforma DTH ,n” zostata uruchomiona w 2006 r. i uzyskata pierwszy
milion klientéw w 2012 r., tj. rok przed potgczeniem z Cyfrg+.

Od potgczenia platform ,n” i Cyfra+ potgczona platforma kontynuowata
wysitki majgce na celu zapewnienie swoim Kklientom ustug telewizji
premium przy wykorzystaniu nowych technologii oraz oferujgc ustugi
dodatkowe zgodnie z potrzebami swoich klientéw. W wyniku powyzszych
dziatan w 2016 r. CANAL+ Polska uruchomita ustugi MVNO, oferujgc
swoim klientom ustugi mobilnego Internetu i telefonii mobilnej przy
wykorzystaniu infrastruktury telekomunikacyjnej podmiotéw zewnetrznych
bedgcych operatorami telekomunikacyjnymi (operatorzy infrastrukturalni).
Wkrétce po uruchomieniu ustug MVNO, w drugiej potowie 2017 r. CANAL+
Polska rozpoczeta transmisje niektérych programoéw w rozdzielczosci 4K
Ultra HD i oferowanie pakietow w Internecie za posrednictwem platformy
marki Player+ stworzonej we wspétpracy z TVN S.A., na bazie ustugi OTT
pod nazwg Player.pl.

W dniu 31 pazdziernika 2019 r., w celu umozliwienia CANAL+ Polska
oferowania jej klientom dodatkowych oraz zréznicowanych tresci
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Czynniki
ryzyka

programowych na zasadzie wytgcznosci, ze szczegdlnym naciskiem na
polskie tresci programowe, CANAL+ Polska dokonata nabycia 70%
udziatébw w Kino Swiat, jednym z wiodgcych dystrybutoréw filméw w
Polsce.

W 2019 r. CANAL+ Polska zawarta umowe o wspotpracy z Netflix, na
podstawie ktérej CANAL+ Polska tgczy swoje wustugi z ustugami
oferowanymi przez Netflix. W wyniku powyzszego tresci programowe
udostepniane przez Netflix sg dostepne dla klientow CANAL+ Polska, a
klienci ci optacajg wylgcznie jedng fakture w celu otrzymania wszystkich
ustug i posiadania dostepu do aplikacji Netflix za posrednictwem dekodera
dostarczonego przez CANAL+ Polska.

Ponizej przedstawiono wybrane najwazniejsze czynniki ryzyka zwigzane z
dziatalnoscia Grupy CANAL+ Polska oraz sektorem, w ktérym prowadzi
dziatalnos¢:

" Rynek ptatnej telewizji w Polsce charakteryzuje sie wysoka
konkurencyjnos$cig, a presja konkurencji lub zmiany modeli biznesowych
innych operatorow mogg niekorzystnie wptyng¢ na dziatalnos¢ Grupy
CANAL+ Polska oraz na realizacje jej strategii

= CANAL+ Polska moze napotkaé¢ trudnosci w pozyskiwaniu tresci
programowych lub w przewidywaniu upodoban i preferencji klientow

= CANAL+ Polska moze nie byé w stanie wprowadza¢ i oferowac
najnowszych rozwigzan technologicznych ani dostosowywaé sie do
nowych technologii, co moze w szczegdlnosci negatywnie wptywaé na
zdolno$¢ pozyskiwania klientdow, na poziom wskaznika rezygnaciji klientéw
z produktéw i ustug, a takze spowodowaé spadek przychodoéw z tytutu
optat abonamentowych oraz $redniego miesigecznego przychodu na
uzytkownika (ARPU)

" Niespetnienie przez CANAL+ Polska okreslonych wymogow
technicznych, w tym w zakresie zabezpieczen wynikajgcych z umoéw
dotyczgcych pozyskiwania uprawnien do eksploatacji tresci programowych,
na podstawie ktérych Spdtka pozyskuje niektore tredci programowe, jak
réwniez brak prawidtowego monitoringu i naruszenie postanowien uméw
licencyjnych, w szczegdlnosci dotyczgcych zakresu i warunkow
korzystania z takich licencji, moze niekorzystnie wptyngé na dziatalno$¢
Grupy

. Grupa CANAL+ Polska jest narazona na konkurencje ze strony
podmiotdéw oferujgcych alternatywne formy rozrywki i wypoczynku

" Systemy technologiczne wykorzystywane przez CANAL+ Polska
moga by¢ podatne na zdarzenia poza jej kontrolg, takie jak cyberataki,
ktére mogg zakidcic jej dziatalnos¢, jak réwniez moga w niewystarczajgcy
sposéb zabezpieczaé prowadzong dziatalnos¢ i zaspokajac inne potrzeby
Grupy CANAL+ Polska

. CANAL+ Polska polega na zewnetrznych dostawcach i wykonawcach
w zakresie okreslonych wustug, infrastruktury i urzadzen oraz na
zewnetrznych podmiotach w zakresie oferowania, sprzedazy i dystrybucji
swoich produktéw i ustug. Przypadki zakidcenia, zawieszenia, opdznien
dostaw albo ich braku w ogole, jak roéwniez rozwigzanie Ilub
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nieprzedtuzenie uméw z okreslonymi dostawcami, wykonawcami lub
agentami/dystrybutorami mogg negatywnie wptyngé na dziatalno$¢ Grupy
CANAL+ Polska

] Grupa CANAL+ Polska jest narazona na wahania kurséw walut

" Zdarzenia nadzwyczajne bedgce poza kontrolg Grupy CANAL+
Polska, w tym pandemia koronawirusa, mogg negatywnie wplynaé na
dziatalno$¢ Grupy CANAL+ Polska

. Prawa wtasnosci intelektualnej Grupy CANAL+ Polska oraz inne
srodki zabezpieczajgce mogg w niewystarczajgcym stopniu chronic¢ jej
dziatalno$¢; ponadto, prawa wiasnosci intelektualnej Grupy CANAL+
Polska mogg podlegac ryzyku naruszenia przez osoby trzecie
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Wybrane Tabela 1. Wybrane informacje finansowe ze skonsolidowanego
historyczne sprawozdania z sytuacji finansowej (tys. PLN)

informacje wivs PLN 2019 2018 2017 Na dzien 30 czerwca
finansowe ys- (zbadane)** | (zbadane)** (zbadane)** 2020 r. (niebadane)

Aktywa razem 2.453.351 2.294.170 2.352.720 2.543.740

Aktywa trwate 1.367.966 1.294.324 1.361.986 1.309.177

Aktywa obrotowe 1.085.385 999.846 990.734 1.234.563

Kapitat wiasny 1.682.328 1.673.591 1.608.411 1.696.696

Zobowigzania razem 771.023 620.579 744.309 847.044

Zobowigzania dtugoterminowe 59.459 1.048 901 62.490

Zobowigzania krétkoterminowe 711.564 619.531 743.408 784.554

Kapitat wtasny i zobowigzania razem 2.453.351 2.294.170 2.352.720 2.543.740

Zadtuzenie netto* 39.888 (32.242) 62.777 (163.782)

Zrédlo: Historyczne Informacje Finansowe (tj. zbadane skonsolidowane
historyczne informacje finansowe na dzienn 31 grudnia 2019 r., 2018 r. i 2017 r.
oraz za okresy 12 miesiecy zakonczone 31 grudnia 2019 r., 2018 r., i 2017 r.
grupy kapitatowej ITI Neovision S.A. (na Date Prospektu grupy kapitatowej
CANAL+ Polska S.A. — zmiana firmy Spotki na CANAL+ Polska S.A. majgca
wpfyw na nazwe Historycznych Informacji Finansowych 2017-2019 zostata
zarejestrowana 15 lipca 2020 r.) sporzgdzone na potrzeby Oferty i Prospektu
zgodnie z MSSF oraz $rédroczne skrécone skonsolidowane sprawozdanie
finansowe Grupy CANAL+ Polska za okres 6 miesiecy zakoriczony w dniu 30
czerwca 2020 r. sporzgdzone zgodnie z MSR 34).

*Zadtuzenie netto zdefiniowane jako suma: zobowigzan z tytutu dostaw i ustug
oraz zobowigzan programowych i pozostatych zobowigzan krotkoterminowych z
wytgczeniem rezerw | zobowigzan finansowych z tytutu instrumentéw
zabezpieczajgcych minus (i) Srodki pieniezne | ich ekwiwalenty oraz (ii)
krétkoterminowe naleznosci finansowe z tytutu cash pool oraz udzielonych
pozyczek na dany dzien; warto$ci w nawiasach oznaczajg nadwyzke (i) Srodkéw
pienieznych | ich ekwiwalentéw oraz (i) krotkoterminowych naleznosci
finansowych z tytutu cash pool oraz udzielonych pozyczek na dany dzien.

** W przypadku, gdy w niniejszym materiale wskazano, ze dane finansowe
zostaty ,zbadane”, dotyczy to pracy Ernst & Young Audyt Polska spétka z
ograniczong odpowiedzialnoscia sp.k. z siedzibg w Warszawie, ktora
przeprowadzita badanie Historycznych Informacji Finansowych 2017-2019 oraz
dokonata przegladu Srédrocznego Sprawozdania Finansowego zafgczonych do
Prospektu, a takze wydata sprawozdanie z badania Historycznych Informacji
Finansowych 2017-2019 oraz raport z przegladu Srédrocznego Sprawozdania
Finansowego.
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Tabela 2. Wybrane informacje finansowe ze skonsolidowanego
rachunku zyskow i strat (tys. PLN)

Zaokres 6  Zaokres 6
miesiecy miesiecy
w tys. PLN 2017 zakonczony zakonczony
30 czerwca 30 czerwca

Przychody ze sprzedazy (w

2.291.105% | 2.164.097® | 2.146.462% | 1.195.521% | 1.112.144"

tys. PLN)*

Wazrost przychodéw okres do

okresu (%) (niebadane)** 5.9 038 - IS -
Zysk brutto ze sprzedazy (w 6032709 | 619.8569 | 5203379 3704849 | 3082321

tys. PLN)*

Zysk z dziatalnosci

a) a) a) b) b)
operacyjnej (w tys. PLN)* 106.885 171.944 148.283 154.840 34.756

Zysk netto za okres z
dziatalnosci kontynuowanej (w 88.121 % 136.216 @ 127.680 @ 121.045 30.790
tys. PLN)*

Zysk podstawowy i
rozwodniony przypadajacy na
jedna Akcje (w PLN)
***(niebadane)**

2,00 3,09 2,89 2,74 0,7

*%

Zrédlo: * Historyczne Informacje Finansowe,
niebadane

Emitent, a) zbadane, b)

*** Obliczony dla liczby Akcji wedtug stanu na Date Prospektu, tj. 44.117.600
Akcji o wartosci nominalnej 10 zt kazda.

Tabela 3. Wybrane pozycje ze skonsolidowanego sprawozdania
z przeplywow pienieznych (tys. PLN)

Za okres 6 Za okres 6
miesiecy miesigcy
2019 2018 2017 zakonczony zakonczony
(zbadane) (zbadane) (zbadane) 30 czerwca 30 czerwca
2020 2019
(niezbadane) | (niezbadane)

w tys. PLN

Srodki pieniezne netto z

dziatalnosci operacyjnej 302.338

225.406 251.929 442514 177.590

Srodki pieniezne netto z

dzintalnogel mwestycyine] (208.214) | (173.144) |  (208.475) (323.166) (102.461)

Srodki pienigzne netto z

dzitalnogel finansowe] (83.497) (75.119) (59.150) (116.810) (77.998)

Zwigkszenie / (zmniejszenie)
netto stanu srodkow
pienieznych i ich
ekwiwalentow

Srodki pieniezne i ich
ekwiwalenty na poczatek 19.483 42.340 58.036 30.110 19.483
okresu

10.627 (22.857) (15.696) 2.538 (2.869)

Srodki pienigzne i ich
ekwiwalenty na koniec okresu

30.110 19.483 42.340 32.648 16.614

Zrédfo: Historyczne Informacje Finansowe

W ramach Oferty Akcjonariusze Sprzedajacy oferujg do 21.617.600 Akgc;ji
Oferowanych, tj. do 21.617.600 akcji zwyktych serii B Emitenta o wartosci
nominalnej 10 zt kazda, stanowigcych nie wiecej niz okoto 49% kapitatu
zakladowego Emitenta i uprawniajacych do nie wiecej niz okoto 49%
o0golnej liczby gtoséw na Walnym Zgromadzeniu, z czego do 14.117.600
Akcji Oferowanych oferowanych jest przez TVN Media (akcje uprawniajgce
do nie wiecej niz okoto 32% ogdlnej liczby gtosow na Walnym
Zgromadzeniu), a do 7.500.000 Akcji Oferowanych oferowanych jest przez
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Liberty Global Ventures Holding (akcje uprawniajgce do nie wiecej niz
okoto 17% ogdlnej liczby gloséw na Walnym Zgromadzeniu).

Inwestorami uprawnionymi do uczestniczenia w Ofercie sg Inwestorzy
Indywidualni oraz Inwestorzy Instytucjonalni.

W zakresie, w jakim Oferta kierowana jest do Inwestoréw Indywidualnych,
dotyczy ona wylgcznie Inwestorow Indywidualnych, ktérych siedziby lub
miejsce zamieszkania znajdujg sie w panstwach bedgcych cztonkami
EOG.

W tabeli ponizej przedstawiono informacje dotyczgce struktury
akcjonariatu Spétki na Date Prospektu.

Tabela 4. Struktura akcjonariatu CANAL+ Polska na Date
Prospektu.

) " % akcji w kapitale
) . (ALY e 21 G zaktadowym i% glosow na WZ

Groupe Canal+ 22.500.000 51,00%

TVN Media 14.117.600 32,00%

Liberty Global Ventures
Holding 7.500.000 17,00%

Ogoétem 44.117.600 100,00%

W tabeli ponizej przedstawiono informacje dotyczgce przewidywanej
struktury akcjonariatu po przeprowadzeniu Oferty przy zatozeniu, ze
Akcjonariusze Sprzedajgcy sprzedadzg w ramach Oferty wszystkie
posiadane przez nich Akcje Oferowane oraz Groupe Canal+ nie bedzie
uczestniczyta w Ofercie

Tabela 5. Przewidywana struktura akcjonariatu Emitenta po
przeprowadzeniu Oferty

% akcji w kapitale

wiys. PLN LI A ] zaktadowym i% gtoséw na WZ

Groupe Canal+ 22.500.000 51,00%

Pozostali (nabywcy Akcji
Oferowanych) 21.617.600 49,00%

Ogoétem 44.117.600 100,00%
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NIE PODLEGA ROZPOWSZECHNIANIU, PUBLIKACJI ANI DYSTRYBUCJI BEZPOSREDNIO CZY POSREDNIO, W CALOSCI LUB W
CZESCI, NA TERYTORIUM ALBO DO STANOW ZJEDNOCZONYCH AMERYKI, AUSTRALIl, KANADY, JAPONII, REPUBLIKI
POLUDNIOWEJ AFRYKI LUB JAKIEGOKOLWIEK INNEGO PANSTWA LUB JURYSDYKICJI, W KTORYCH
ROZPOWSZECHNIENIE, PUBLIKACJA LUB DYSTRYBUCJA STANOWILYBY NARUSZENIE PRAWA.

Niniejszy materiat: (i) jest reklama, a nie prospektem dla celéw Rozporzadzenia UE 2017/1129; oraz (ii) nie stanowi oferty sprzedazy ani
zaproszenia do nabycia akcji CANAL+ Polska S.A. (,Spotka”). Prospekt Spétki sporzadzony w zwigzku z ofertg publiczng akcji Spotki w
Polsce oraz ich dopuszczeniem i wprowadzeniem do obrotu na rynku regulowanym (,Prospekt”) zostat zatwierdzony przez Komisje
Nadzoru Finansowego (,KNF’)w dniu 2 listopada 2020 r. i jest dostepny na stronie internetowej Spoiki
(https://corporate.pl/canalplus.com/) oraz, wylacznie w celach informacyjnych, na stronie internetowej Santander Biuro Maklerskie
(www.santander.pl/inwestor). Zatwierdzenia Prospektu przez KNF nie nalezy rozumie¢ jako poparcia dla akcji Spoétki bedacych
przedmiotem oferty oraz dopuszczenia do obrotu na rynku regulowanym.

Niniejszy materiat, ani zadne informacje w nim zawarte nie stanowig podstawy do ani nie mozna na nich polega¢ w zwigzku z jakgkolwiek
ofertg lub zobowigzaniem jakiegokolwiek rodzaju w zadnej jurysdykcji. Wszelkie decyzje o zainwestowaniu w papiery wartosciowe Spotki
powinny zosta¢ podjete wylgcznie w oparciu o informacje zawarte w Prospekcie.

Niniejszy materiat nie stanowi rekomendacji inwestycyjnej w rozumieniu Rozporzadzenia (UE) 596/2014 oraz Rozporzadzania
delegowanego (UE) Komisji 2016/958.

Niniejszy materiat jest adresowany i kierowany wylgcznie do osdb przebywajgcych, zamieszkatych lub majacych siedzibe w Polsce,
mogacych uczestniczy¢é w ofercie publicznej prowadzonej na terytorium Polski jako inwestorzy detaliczni. W zakresie, w jakim oferta
papierow wartosciowych Spotki przeprowadzana na podstawie Prospektu bedzie kierowana do inwestorow indywidualnych, bedzie
dotyczyta ona wytgcznie inwestoréw indywidualnych, ktérych siedziby lub miejsce zamieszkania znajdujg sie w panstwach bedgcych
cztonkami Europejskiego Obszaru Gospodarczego.

Niniejszy materiat reklamowy zostat sporzgdzony przez Santander Biuro Maklerskie (,Santander”), stanowi on wycigg informacji
przedstawionych w Prospekcie, ktére zostaty wybrane przez Santander wedtug wiasnego, wytacznego uznania, nie mozna jednak uznaé
ich za wyczerpujgce przedstawienie sytuacji Spotki oraz oferty publicznej akcji Spotki, jak réwniez ryzyk zwigzanych ze Spédtka, jej
dziatalnoscig lub inwestycjg w akcje Spétki. Potencjalni inwestorzy powinni przeczyta¢ Prospekt przed podjeciem decyzji inwestycyjnej w
celu petnego zrozumienia potencjalnych ryzyk i korzysci zwigzanych z decyzja o zainwestowaniu w papiery wartosciowe. W celu petnego
zrozumienia informacji zawartych w niniejszym materiale, informacje w nim zawarte powinny by¢ czytane fgcznie z Prospektem.

Potencjalni inwestorzy powinni przeczyta¢ Prospekt przed podjeciem decyzji inwestycyjnej w celu petnego zrozumienia potencjalnych
ryzyk i korzysci zwigzanych z decyzjg o zainwestowaniu w papiery wartosciowe. W celu petnego zrozumienia informacji zawartych w
niniejszym materiale, informacje w nim zawarte powinny by¢ czytane fgcznie z Prospektem, ktory jest jedynym wigzagcym dokumentem
zawierajgcym informacje o Spoice, ofercie publicznej akcji Spotki, jej papierach warto$ciowych oraz ryzykach zwigzanych ze Spéitka, jej
dziatalnoscig lub inwestycjg w akcje Spotki.

Ryzyko jest nieodtgczng cze$cig kazdej inwestycji w papiery warto$ciowe. Podjecie kazdej decyzji inwestycyjnej wigze sie z
koniecznoscig oceny ryzyka w kontekscie oczekiwanego i faktycznego wyniku z inwestycji w papiery wartosciowe. Inwestowanie w akcje
rodzi ryzyko utraty cato$ci lub czesci zainwestowanych srodkéw, a nawet konieczno$¢ poniesienia dodatkowych kosztéw. Przed
podjeciem decyzji inwestycyjnej, potencjalni inwestorzy powinni zapozna¢ sie ze wszystkimi informacjami, ktére zostang zamieszczone w
Prospekcie.

Niektére informacje zamieszczone w niniejszym materiale mogg stanowi¢ stwierdzenia dotyczace przysziosci, co oznacza wszelkie
stwierdzenia, w ktérych pojawiajg sie wyrazenia takie jak ,moze”, ,ma na celu”, ,bedzie”, ,planuje”, ,przewiduje”, ,dgzy”, ,szacuje”,
.zaktada”, ,zamierza”, ,prognozuje”, ich zaprzeczenia, wszelkie formy odmiany lub inne podobne wyrazenia. Stwierdzenia dotyczgce
przysztosci odnoszg sie do znanych i nieznanych kwestii obarczonych ryzykiem i niepewnoscig lub innych waznych czynnikéw, ktére
moga spowodowac, ze faktyczne wyniki dziatalnosci Spdiki i jej rozwoj bedg sig istotnie réznity od wynikdw i rozwoju przewidywanych w
tych stwierdzeniach lub z nich wynikajacych. Z zastrzezeniem obowigzujgcych przepiséw prawa, Spétka, ani Santander nie majg
obowigzku przekazywania do publicznej wiadomosci aktualizacji lub weryfikacji stwierdzen dotyczacych przysztosci zamieszczonych w
niniejszym materiale w zwigzku z pojawieniem si¢ nowych informacji, wystgpieniem przysztych zdarzen lub innymi okolicznosciami.

Santander jest wyodrebniong organizacyjnie jednostkg Santander Bank Polska S.A. z siedzibg w Warszawie, przy al. Jana Pawta Il 17,
00-854 Warszawa.
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